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La plus grande entreprise de Un service complet de distribution La preésence et I'engagement
publicité a reponse directe au de dépliants, de catalogues et de dévoués de DRMG au Québec, et
Canada offrant des solutions solutions d'envois, et ce, depuis propriétaire de médias bilingues.

multicanaux. maintenant 100 ans.




186 000 000

DEPLIANTS MEDIATIQUES PARTAGES
IMPRIMES PAR AN

350 000 000

CAMPAGNES IMPRIMEES PAR AN

16 400 000

REJOIGNEZ 100% DES MENAGES CANADIENS

3282670000

COUPONS IMPRIMES PAR AN
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N RANRARAON

¥ AUVENLTRININIESS I - A 4 N Fositive Change:

AT / Meditations to v RESILIENCE
CAL]\’I GROW YOUR LOVE ~ 'zwm
KI 'V l) & COMPASSION— e Featuring

v THE COLDEN Sharon Salzberg B
or bell hooks Howto Ba
Jack Komfield Kinder to Yourself

ou rhome S

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

DOLLCO SOLUTIONS IMPRIMEES [

3 600 000 000

PAGES IMPRIMEES PAR AN

2 400 000 000

PUBLIPOSTAGES IMPRIMES PAR AN

" ".f --_;, oL vy . : ~
- [ - 4 - < = S -
! : \ e o S W Suu.ess
| X, . . il = I X
c o‘ ; \-'- - ;
\ 2 T | Magaz) { J .
L ¥ .'- - |
IFES E AND DERSHI |

vgv:smw # . INBRONTE

DIYPLANT HANGERS §
e S

e = = \ ORANGE 5 HOT § f" : HAMILTON

The Moat Widely O mudated Sephard ¢ Mag xxine In the World

MAGAZINES IMPRIMES PAR AN RVLlfestyle ©FOR RV ADVENTURE

e asea deey e

=RV BUYERS

testim ony GUIDEZOZO

and ENRICH TR T S -

] .
&»Ji : 5 i il

6 000 000

PUBLICATIONS IMPRIMEES PAR AN




LES PROBLEMES QUE NOUS REGLONS

L'ACQUISITION DE CLIENTS

Pour accroitre la part de marche de votre entreprise,
nous proposons des solutions qui permettent de
trouver et d'attirer de nouveaux clients plus rapidement
et avec un meilleur retour sur investissement.

LA FIDELISATION DES CLIENTS

Nos solutions cultivent les relations de confiance et
les liens privilégiés que vous avez etablis pour
renforcer et approfondir la fidélite a votre marque.

CROISSANCE DES REVENUS

La gamme de produits et de services de DRMG est
congue pour permettre une croissance rentable
des revenus de votre entreprise dans toute une
série de secteurs.

ANALYSES ET CONNAISSANCES

Une analyse approfondie des canaux vous
permet de mieux comprendre les
comportements et les tendances de vos clients.
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LES CANADIENS APPRECIENT LES PUBLIPOSTAGES

UN PUBLIPOSTAGE OFFRE LE TAUX LE PUBLIPOSTAGE
D'ENGAGEMENT LE PLUS ELEVE GENERE LES VISITES EN

MAGASIN ET EN LIGNE

- visitent un magasin ou
q > 88 % vont en ligne apres avoir
- } < recu un publipostage.
"N\

2% 79% 71%

LE LISENT LE CONSERVENT LE PARTAGENT

achetent en magasin
ou en ligne apres avoir
recu un publipostage.

Source:; Postes Canada




DU PUBLIPOSTAGE POUR CHAQUE OPTION

Moneyégxﬁr,
ENVOI PARTAGE - (= 2 MEDIUM

. . iy~
* Partagez les colts de publicité avec des annonceurs sy PI1292£S

- S ey  OpieAl

locaux, régionaux et nationaux. & Money Saver = W 2 B

416-439-0000
PIZZANOVA.COM | GET THE AP}z

Toxes, preriurs loppings avd deliery s Linited tine oer

LERY o PICK [0

* Rejoignez les foyers a une fraction du cout d'un envoi solo. "o AT =

BREAT OFFERS | iy
Wiper Blades ¢ \|FITNEss j :

* Plus de 470 zones marketing locales. D o ‘ FREEAMW,M

. pair of Michefin® o
: Hybrid wiper bla IR,

; |\h any , ul uhax ge

se . H; 7™ v : i<-cay | - 1 '\ oM
: s " ASSS -l 0ur Glft to You. i
* Tirage annuel de 18 142 500 o Lo R

+Free Installation
See ln side for Detmls

WANT TO ADVERTISE IN MONEY SAVER? 1 (844) 732-5351 | DRMG.COM

SPRING SPECIAL

STAY.INYOUR CAR o \uii
AT GREAT CANADIAN ( ) |
OIL CHANGE A | ,

| OIL CHANGE

8 OFF 3 OFF ANY
S oRsE PACKAGE

ENVOI SOLO

* [ninterrompu dans la boite aux lettres.

C e 59,99

+ 3 Toppings & 2 Free Cans of Pop

dlves-xtfz
dhn,hﬂN ash valus

Additional char g p um tcppings.
1 co\lpm‘ per

4 Find the Colour |

’ \,‘ A 4 You Love
¥ PICK-UP SPECIAL %,

2 Medium Pizzas, 3 Toppmgs

* Communiquez avec les consommateurs sur une base de 1:1.

rrrrrrr

onein

LET OUR FAMILY
COOK FOR YOURS -

* Ciblage hyper local avec des données riches sur les et
consommateurs de Postes Canada, Pelmorex, Environics ou

NA
INFIELD WEST KELOW!
?EL;);WLA St \ \;\;‘16 Hwy #97 \ 1920 Old Okanagan Hwy

$10 BENJAMlN MOORE™
PAINT

i e
2 STAIN

541/5

UNLOCK 1 0 GaLLoN

-~ 'F
d | ' t d | . t YOUR On Select Paints 2nd 5 o, OFF 7‘ e ‘ Aura 3
EXPIRES AUGUST 31, 2020 o S - y $
es 11stes ae clients. NNER —Bf DA — — bianee = 520 OFF
1y other offer. No cash value PICKERING PAINT CE! = Uy One Gallon
OOL RD. uoos) 837-031 5 and Get
ﬁaﬁ‘g Ao PN CENTRE : e $20 Off on Second Gallon

oy
5 KINGSTON RO: E. | (905) 427-3337

* Ciblez des foyers, des condos, des appartements et des
adresses rurales.




PUBLIPOSTAGE 5OLO

SPRING SPEC|a;

34

ININTERROMPU DANS LA BOITE
AUX LETTRES

Optimisez votre impact dans la boite aux lettres avec un

publipostage solo. Profitez de la richesse des donneées sur les o S
. : LET nunrmlll:s o . o w‘p“,ﬁ* et o b o o ol
consommateurs de Postes Canada, Pelmorex, Environics ou ki L~ y'
. : . . PAINT] | )
des listes de clients pour identifier les consommateurs les plus 4 M},\.w
intéresses par votre produit ou votre offre. 5 $1 0

+ 3Topp|ngs & 2 Free Cans of Pop

Add IhgfpmumppgT d?jl’;x‘i
cc-upor per perso alid with any other f?

! Find the Colo
' You Love &

{7 Get $10 off Aura
Sy February 14-1

&8 pick-up SPECIAL

2 Medium Pizzas, 3 Toppings.

127 PLAINS RD.
Rs BURLINGTON

* 15%OFF

PER

GALLON R , O”] g%n% Bulk Purchases i
2\ \ a ,O
CIBLEZ SUR UNE BASE DE 1:1 e 2 o > O B
' - el 204-583-6]
- R S, 53
PAlN/T\\ Before tax. No limit. L phv; e‘.) nNot - TRCTEe iy bl Zomaie, eatherpro ca
------- ' w’,thanyotheroffer. o casl e

PEESReCeRe REE IN-HOME CONSULTA TioN

Rejoignez les foyers individuels qui répondent a des L

bl Second Gallon
caractéristiques particulieres grace a 3 milliards de points de
données sur les consommateurs et 1 200 attributs de ciblage.

STAY.IN YOUR CAR e OIT
. AT GREAT CANADIAN J 9 &)
LISTES DE CLIENTS/ DONNEES FIRST-PARTY e

OIL CHANGE

Benjamm Moore

.« L. S | OIL CHANGE
Exploitez vos listes de clients/données first-party pour un ' e | OMda 10

~ ORFREESET PAIEY
OF WIPERS ——
.” .bl ””/""":': %% OFF @ i
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1794 LIVERPOOL RD. | (905) 837-0317
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https://flipbook.drmg.com/books/hlit/

MONEY SAVER PARTAGE

LA PUBLICATION LA PLUS DIGNE DE |
CONFIANCE AU CANADA POUR LES Money Saver @Money Saver
ECONOMIES DE TOUS LES JOURS, ET CE, e
DEPUIS 25 ANS. sonc 2 MEDIUM

I . . . . Q = ’,;‘!‘Q".' = -
Plus qu'un simple magazine, Money Saver est la publication \ P|1292;%5 I ﬁ,

e
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ocale la plus reconnue et la plus digne de confiance au Canada AVER - L [, ©PT-"@E :
*Money Saver e Sa | /,4 ,“ A m 5

pour les economies de tous les jours. Money Saver atteint 90% LuEE. 0 WES oo o TR 614”:_ g
des maisons, des condos, des appartements et des adresses _ > | kR o pick | -E B
=) | ARG .
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| Vi i (o) - ‘Q\
= 0ur Gift to You'
. mplimentary digital $50 Gift Car !

Circulation : 18 142 500

Versions locales : 472

Coupons annuels : 2646 650 000

Portée annuelle : 129 210 000




MONEY SAVER ENVELOPPE/EMBALLAGE

LA PUBLICATION LA PLUS DIGNE DE M g |
CONFIANCE AU CANADA POUR LES oney »aver

ECONOMIES DE TOUS LES JOURS, ET CE, Enveloppe/Emballage

DEPUIS 25 ANS. —

L'enveloppe Money Saver rassemble les publipostages d'annonceurs RO ARt E, \U[&ﬁ?%@
nationaux, régionaux et locaux. Consommateurs hyper locaux avec - iy IAUE FREOR.IN STURE.

348 zones de distribution. Offert en Colombie-Britannique, en Alberta,
en Ontario, dans les Maritimes et au Québec.

Circulation : 6432500

s': o < :
NS: ON2 « o
CALGREY go S
(¢ o re€
change M 180-440"
i [ in® TON
. palr of M\-Che‘m 5 \ ARBLESLABEDMON
. Hybrid wiper blades \ "

. with any oil change

: Offer valid unfil Miarch 24, 2019 7 WY ppies last. \

Zones/Editions : 348

Circulation moyenne : 12 500

mriube. :
Open 7 days 2 week and till 8pm weeknights. T
) i tores only. EiMiLubeC ‘:ada\um '

Drive clean available at select S0

Nombre de numéros par an : 12

+ Free Installation
See Inside for Details!

. 7"“" ququququ
YOUR BUSINESS \w 1 -
X AOVER T ONEY SAVER! L

oum,\s_x“lcr\s 1.866.993.0500 \ drmg.com

See insert for detalls.

Cliquez ici pour

Coupons par an : 1202700000

VOoir la version
numerique

L ——



http://flipbook.drmg.com/books/zxii

MONEY SAVER MAGAZINE

LA PUBLICATION LA PLUS DIGNE DE
CONFIANCE AU CANADA POUR LES
ECONOMIES DE TOUS LES JOURS, ET CE,
DEPUIS 25 ANS.

Plus qu'un simple magazine, Money Saver est la publication locale
la plus reconnue et la plus digne de confiance au Canada pour les
économies de tous les jours. Consommateurs hyper locaux avec
69 secteurs de distribution a l'intérieur de I'Ontario et du Manitoba.

Money Saver
Magazine

Circulation : 2615 000
Zones/Editions : 69

Circulation moyenne : 50 000
Nombre de numéros par an : 12

Cliquez ici pour
VOir la version

Coupons par an : 859 350 000

numerique



http://flipbook.drmg.com/books/qqwf

MONEY SAVER ENCART

LA PUBLICATION LA PLUS DIGNE DE
CONFIANCE AU CANADA POUR LES
ECONOMIES DE TOUS LES JOURS, ET CE,
DEPUIS 25 ANS.

Les marques continuent de compter sur I'encart Money Saver parce
gue les consommateurs le font aussi. Cette brochure 4-couleurs de
plusieurs pages propose des coupons, des promotions, des concours et
autres publicités promotionnelles de vos marques BCE, détaillants,
restaurants et hotels favoris, ainsi que de pharmacies et d'épiceries.

Money Saver
Encart

Circulation : 7000 000
Zones/Editions : 41
Circulation moyenne : 150 000

Nombre de numéros par an : 4 : ..
Cliquez ici pour
voir la version

C 1
S

Price §4 :
Whep |, less $30ingt, TP

Coupons par an : 336 360 000

U byy 2 Nt sqy;
24. avin, L
HDacks o Agg éﬁfjﬁ-?”“wup
~ 04 S¥s ° maj).
Cont

numerique



http://flipbook.drmg.com/books/vjvs

LES DONNEES DEMOGRAPHIQUES DES LECTEURS DE MONEY SAVER

Money Saver est distribué exclusivement par Postes Canada et rejoint 90% des foyers, condos et appartements au Canada.
Comprendre qui est le client permettra d'elaborer un message pertinent et de construire une plateforme marketing solide pour

engager les consommateurs des le debut de leur parcours d'achat.

AGE MOYEN 28-54 ANS

51.3%
48.7 %

Plus susceptible d'étre maries.

i 4 S

Plus susceptibles d’étre les parents
d'une grande famille (3-4 enfants)

(.

[)o
(|

Ont un revenu familial plus éleve
(75000% a 150 000%)

Eduqués et plus susceptible d'avoir
un diplome universitaire

O f




REJOINDRE TOUS, ET CHACUN

100% DU CANADA

16,4M 4,0M 2,0M

ngl appartemen




REJOINDRE CHAQUE FOYER

UN A

UN A PLUSIEURS QUELQUES-UNS

ENVOI DE QUARTIER CIBLAGE PAR CODE POSTAL

UN A UNA
PLUSIEURS QUELQUES-UNS

500 ménages 20 ménages

* Rejoignez chaque maison, appartement et entreprise * Exploitez les données disponibles par code postal
d'un quartier choisi. pour rejoindre les clients potentiels qui partagent les

caractéristiques de vos meilleurs clients.
* Ciblez les consommateurs qui correspondent a votre

profil géographique préferé. * Utilisez les connaissances geéographiques et
démographiques, de méme que le style de vie pour

* Déployez des campagnes faciles et rapides a sélectionner certains codes postaux.

commercialiser.
* Maximisez vos dollars d'acquisition en ciblant
uniquement les nouveaux clients tout en supprimant
de votre campagne vos clients existants.

ENVOI PERSONNALISE

Engagez la conversation
avec un seul client.

Communiquez des messages marketing personnalisés.
Approfondissez les relations avec vos clients existants.
Rejoignez de nouveaux clients potentiels.

Maximisez vos initiatives de fidélisation des clients.




PARCOURS CLIENT

B EVALUATION

n FIDELISATION

IDENTIFIEZ LES CONSOMMATEURS TOUT

- * Ciblez les consommateurs * Recompensez les clients
AU LONG DE LEUR PARCOURS D'ACHAT. sur le marché avec et communiquez sur
Mesurez limpact a chaque étape. des publipostages 1:1 une base de 1:1.

personnalisés.

g P UNAUN
(g Publipostage solo

E MOBILISATION

* Tirez parti de 'engagement
des consommateurs.

UN A UN
g A

Publipostage solo

n NOTORIETE

* Ciblage hyper local des
consommateurs et

entreprises avec les i
données riches. CONSIDERATION

* Communiquez avec les
clients sur une base de 1:1.

* Ciblage granulaire des
consommateurs les plus

intéresses par votre produit.

UN A PLUSIEURS

Publipostage solo X

Money Saver UN A UN
Publipostage solo

UN A

QUELQUES-UNS UN A

Publipostage solo aSll QUELQUES-UNS

Money Saver Publipostage solo
Money Saver

UN A PLUSIEURS

Publipostage solo
Money Saver

UN A
QUELQUES-UNS

Publipostage solo
Money Saver

DRMG
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CIBLEZ VOS CLIENTS

CIBLEZ LES CONSOMMATEURS
GRACE AUX DONNEES RICHES SUR
LES CONSOMMATEURS.

UN A UN

Rejoignez les ménages individuels qui repondent a des
caractéristiques particulieres. Ininterrompu dans la
boite aux lettres.

UN A QUELQUES-UNS

Rejoignez 20 menages par code postal avec une forte
tendance a repondre a des criteres specifiques tels que
les données démographiques, les champs d’intérét, les
comportements, le style de vie et l'intention d'achat.

UN A PLUSIEURS

Rejoignez 500 meénages qui partagent un ensemble de
caractéristiques similaires telles que I'age, le revenu, la
situation familiale et I'acces a la propriéte.

e

Y P .:’,.’.' ."G'.." b N § .

’ et o ,"\ ’.'n' v r'i.‘ﬁ o 7 2 >’"‘ LA
23 4 Y ! oW LN b 4 * % 5 b
V. SCIRp ‘\\'.." ;‘ { ”\éh:' 5“(’? e * 4 " LN A -
¥ =} -

UN A PLUSIEURS
courrier de quartierMb

UN A QUELQUES-UNS
ciblage par code postal

\,/ .
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CIBLEZ LE BON CLIENT

DONNEES DEMOGRAPHIQUES CHAMPS D'INTERET ET COMPORTEMENTS
Rejoignez des publics précis selon des Ciblez les clients potentiels en fonction de leur
caracteristiques et des informations comportement, de leurs préférences, des lieux
socio-economiques, visités, etc.

* Sexe * Acheteurs en ligne

o Age g * Occupation

* Education ;"T',';" * Nutrition et régime alimentaire

* Revenu - * Fréguence des voyages

* Taille de la famille * Tendances en matiere de paiement par carte de créedit

* Donateurs caritatifs

£ OVER 1,200

TARGETING 8
DATA POINTS g
AVAILABLE ‘

* Langue maternelle

* Indicateur de langue primaire * Automobile

ETAPE DE LA VIE ET MODE DE VIE

Ciblez les consommateurs en fonction de la
facon dont ils vivent leur vie et des moments
ou évenements clés de leur vie.

ATTRIBUTS D’ADRESSE

Ciblez les consommateurs selon leur
type de résidence.

* Noms des consommateurs

* Type de résidence * Noms des consommateurs

* Propriété de la résidence * Sports et loisirs

* Préférences de vacances

* Cartes de fidélité

* Valeur de la maison

* Année de construction

* Nombre d'individus dans le ménage * Achats en ligne

e Revenu familial * Achats et visites récentes

* Type d’emploi * Cote de credit

* Nouvellement emmeénageé




COUPONS NUMERIQUES

PROMOTION A TRAVERS TOUTES LES ‘ﬂ

PLATEFORMES o
g |
T e @

* Géocible par code postal
* Personnalisé a chaqgue consommateur
* Active par code a barres Expiration Date: 12/31/2020

TELECHARGEMENT DE COUPONS QR BOGO - Burger

* Telechargement directement dans le portefeuille d'un B Onie Gt Oné
telephone mobile Apple/Android. .

Select any of the burgers from our menu

and enjoy another one just as tasty for
free.

* Chargement 3x plus rapide

Enjoy your meal!

INFORMATIONS UTILES SUR LES
CONSOMMATEURS

* Emplacement spécifique de chaque téléchargement

* Date/heure du télechargement

°* Nom, courriel, telephone, code postal




DATA IR0
A

RESULTATS AXES SUR LES DONNEES |

TOIT) S

. a———

INTERESTS & INCOME

MESUREZ LE SUCCES DE CHAQUE CAMPAGNE a4 888
OBTENEZ UNE VUE D'ENSEMBLE DE CHAQUE CONSOMMATEUR o EDUCATION | OWNERSHP
ALORS QU’IL INTERAGIT AVEC LE PUBLIPOSTAGE B a+ 3

* Emplacement

* Communications par téléphone/texto
* Capture adresse courriel

* Reciblage

* Coupon téléchargé

* Coupon echange

v




CODES QR INTELLIGENTS

CODES QR INTELLIGENTS

Tous les appareils photo des téléphones intelligents
peuvent désormais lire les codes QR. Il n'est pas
nécessaire de télécharger une appli séparée!!

Les codes QR fournissent une analyse approfondie de
chaque scan par date, appareil et lieu'!

RECIBLAGE

Reciblez rapidement les consommateurs qui scannent
des codes QR sur des annonces Google, Youtube,
Facebook et Instagram.

INFORMATIONS EN TEMPS REEL

Repérez 'emplacement de chaque scan d'un code QR, la
date, I'neure et les détails de l'utilisateur.

GENERATION DE
CLIENTS POTENTIELS

SCANNEZ POUR
REGARDER

CLAVARDER/
TEXTER

APPLI MOBILE

SCANNEZ POUR SCANNEZ POUR
TELECHARGER CLAVARDER

SITE WEB

SCANNEZ POUR
REGARDER

EN SAVOIR PLUS

Qa0 [m] ¥ [u]
I_I-tﬁ_'-.'h:':_ 1 C -

COUPONS Lﬁ;% 1 PAGE DE RENVOI
(Sl s [=] e,

SCANNEZ POUR DEMANDEZ UNE

TELECHARGER DEMO

COMMERCE

foyywwssmpnps ELECTRONIQUE

ACHETER




INFORMATIONS 2.0

GAGNEZ EN VISIBILITE SUR LES APPELS, LES
CONVERSATIONS ET LES CONVERSIONS.

Set date range:

INSIGHTS DASHBOARD ==t

Direct Madl Direct Madl Engagement Response
Solo Money Saver Rate CAMPAIGN OVERVIEW
15,000 30,000 14,563 2.07%
Mailln
Quantty.
45,000
Text / SMS QR Scans Leads
583 7,513 893

Coupon Coupon Coupon Cost per
Downloads Redemption Lead

SUIVI DES APPELS

Un numéro local, ou sans frais pour
chaque campagne.

Engagement

14,563

ENGAGEMENT TEXTO

OR codes

Coupon Views:

Numéros avec suivi en mode texte des appels 10,051

permettant aux consommateurs de
communiquer par clavardage. 7] Money Saver

: { Digtal

QR Scans:
7,513

Coupon Downloads 1

1.531

10,051 1,531 1.01% $75.83

Leads:

893

CODE QR

Des expéeriences mobiles uniques engageantes
avec des videos, du clavardage, des coupons
numeriques grace aux codes QR.




L'IMPRIME DANS UN MONDE NUMERIQUE

NUMERIQUE + PUBLIPOSTAGE

\ i 40 secondes vs 14 secondes
+ Le temps passé a éte calculé
sl ——

avec deux expositions

plus de temps est passé avec
1 8 6 % des campagnes numériques
qui integrent le publipostage

gu'avec des campagnes
numeériques seules.

47 %

20% 39%

Cote motivation, le publipostage est Les consommateurs portent 39% plus 47% ont visité un magasin en reaction
beaucoup plus persuasif et montre un d’attention (temps passé) aux campagnes a un publipostage.
taux de réponse supérieur de 20% qui integrent le publipostage et le
lorsque compare au meédia numérique. numerigue qu'aux campagnes avec un
seul media.

Source ; A Bias for Action, 2015




L'IMPRIME DANS UN MONDE NUMERIQUE

LE PUBLIPOSTAGE MENE AUX ACHATS EN LIGNE

COMMENT LE PUBLIPOSTAGE ‘ LE PUBLIPOSTAGE
PERFORME-T-IL AVEC LES MILLENIAUX? AIDE A GENERER
DES ACHATS

42% |50% \
conservent les pieces sont excités de voir ce qui : ' D,es achatstfalts g T !_ets’ cafnpag,ne\s ;
de publipostage pour se retrouve dans leur boite “ re.c”e,m.men par aes integrees géneren
une référence future? aux lettres physiques milieniaux,

o utilisent une méthode plus d'attention que les

o physique pour suivre les ont ete inities par une campagnes numeriques
oromotions? promotion imprimee seulement!”

ou publipostage'0 ¢

Sources 7-10 : Postes Canada, Phase 5, Advertising Communication Preferences and Generational Differences (2017). Source 11 : Postes Canada, Connecting for Action (2016).







GREAT CANADIAN OIL CHANGE

OBJECTIF

Acquérir de nouveaux clients en utilisant le
publipostage solo et partage.

APPROCHE

Chaque franchise locale Great Canadian Oil Change a
utilisé le publipostage DRMG solo et partage pour
cibler de nouveaux clients dans un rayon de 5 km de
leur emplacement.

Une offre était envoyee tous les 3 mois aux
consommateurs locaux.

RESULTATS

5:1 ROAS

Pour chaque 1% dépense, le
publipostage a mené a 5% de profit.

GREAT CANADIAN
OIL CHANGE.

UN A PLUSIEURS
courrier de quartierMb




WAYFAIR CANADA

OBJECTIFS

Augmenter la notoriété de la marque et améliorer la
conversion des paniers abandonnés.

APPROCHE

Utilisation de E-comm Audience, une propriete de
Postes Canada, pour cibler par code postal les
consommateurs en ligne les plus actifs qui viennent
de decouvrir Wayfair.

RESULTATS

90% RE=119%

9

Amélioration dans 0O Taux de réponse du
I'identification des publipostage. Taux de
magasineurs vs les conversion 19% plus
semblables dans le élevé que le reciblage
groupe controle numeérique seulement.
géographique

Source : Postes Canada

UN PAR UN
courrier personnaliseMb

g

ng

Flip for Promo Code

1OZ;FF |

FREE Shipping
< Over $49*




NATURES EMPORIUM

UN A PLUSIEURS
OBJECTIFS N )
Augmenter |la notoriété et générer des visites en magasin a ses ature S
nouveaux emplacements situés a 'extérieur de son marché actuel. EMPORIUM

UN A QUELQUES
ciblage par code postal

APPROCHE

Nature's Emporium a tiré profit du publipostage et du ciblage
hyper local des voisinages entourant ses nouveaux emplacements
en utilisant le ciblage Un a plusieurs et Un a quelques-uns. Avec
le publipostage Solo, ils ont promu deux appels a l'action invitants :
un coupon de 5% echangeable en magasin et la chance de gagner
une carte-cadeau de 250%.

RESULTATS

% 2%
o]3% [e]2%
Taux de conversion Taux de participation

du coupon au concours
0O des ventes en magasin venaient

de I'échange du coupon

Source : Postes Canada




ALBERTA MOTOR ASSOCIATION

OBJECTIF

Génerer de nouveaux abonnements grace a une
offre invitante de deux abonnements.

APPROCHE

Alberta Motor Association a travaillé avec Postes
Canada pour cibler et rejoindre 70 000 foyers tout en
supprimant de cette campagne les clients existants.

RESULTATS

9

9

591

Nouveaux
membres acquis

50%

des réepondants se sont
abonneés en ligne

Augmentation
additionnelle au-dela
des gains prévus

10%

Source : Postes Canada

UN A QUELQUES
ciblage par code postal




STRUCTUBE

OBJECTIF

Générer des visites en personne aux 55 magasins Structube
a travers le Canada.

APPROCHE

A l'aide de la richesse des données sur les consommateurs de
Postes Canada, Structube a d’abord défini un rayon autour de
ses magasins. En utilisant le ciblage Un a plusieurs pour cibler
es consommateurs locaux, Structube a utilisé un dépliant
oublicitaire surdimensionné pour susciter l'intérét.

_es condos dans les centres urbains représentent une grande
portion de la cible de Structube. L'acces exclusif de Postes
Canada aux condos et appartements leur a donc permis de
rejoindre cette audience.

RESULTATS

Source : Postes Canada

70%

lift in store traffic and improved ROI of
their simultaneous digital marketing.

STRUCTUBE

UN A PLUSIEURS
courrier de quartierMb

Prices

e P

< R
4'4Imc. o A







